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UP THE GAME

ORSZAGOS KRESZ-TESZT baleset-megel6zési kampany
Fiataloknak friss jogositvanyosoknak az NFM megbizasabal
KRESZ-Faktor - jatékos vetélkedd




Kampany elnevezése

Szlogen:
O 1 Ha van cél, vezet oda Ut is!

Célcsoport:
+ Elsédleges célcsoport: friss
O 2 jogositvannyal rendelkezé fiatalok (18-25
év)
+ Masodlagos célcsoport: a fiatalokon keresztul
szuleik, csaladtagjaik

Kampany arca:
03 Michelisz Norbert turaauto-versenyzd

Kozremiik6dok:
O 4 * Nemzeti Fejlesztési Minisztérium
* ORFK-Orszagos Balesetmegel6zési Bizottsag
+ Kozlekedéstudomanyi Intézet
* E-Educatio, EDU-KRESZ-learning
* PORSCHE Hungaria
* Hungaroring és Tanpalya
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A Kampany célja

www.kreszfaktor.hu

bame

Figyelemfelkeltés és prevencio

A statisztikak szerint a 15 és 30 év kozatti
fiatalok a kozuti kdzlekedés
legveszélyeztetettebb csoportja. Ok az EU
Ossznépességenek csak 20%-at adjak, baleseti
rata szempontjabdl viszont 30%-0s az
érintettséguk.

A tendenciak alapjan 15 éven belul az 6todik
leggyakoribb halalokka lép el6 a halalos
kimenetel( kozuti baleset.

Gyakori probléma a gyorshajtas, a biztonsagi
Ov hasznalatanak mell6zése, alkoholos
befolyasoltsag, illetve a friss jogositvannyal
rendelkezd soféroknél a tulzott dnbizalom és a
megfeleld rutin hianya.



Lebonyolitasi koncepcio

01 FELADAT

2017. marcius — majus
Online KRESZ-teszt

03 DONTO

2017. Junius 12.
Gyakorlati teszt a Hungaroringen
Nyereményautd atadasa

2017. februar — marcius
O O Sajtétajékoztatd és eld

promaocio

2017. aprilis — majus

Online palyamunkak bekildése

Az elsé és a masodik fordulé parhuzamosan, egymas mellett fut, és egyszerre fejez6dnek be, a nagyobb elérés érdekében.

Az online promdci6 alatt is sorsolunk ki ajandékokat a KRESZ-feladatokat megolddk k6zott.

www.kreszfaktor.hu



Lebonyolitasi koncepcio

Els6 fordulo:

Az els6 forduldban a fiatalok széles rétegei jatékos formaban, a
célcsoportokhoz igazodé online teszt kitdltésével tehetik probara
KRESZ- és vezetéstechnikai tudasukat.

100 db, nehézség szerint csoportokba osztott KRESZ-kérdés
kozul, véletlenszerien kivalasztott 20 kérdést kell helyesen
megvalaszolniuk a résztvevéknek idére.

Ehhez egy kuldon weboldalt fejlesztenénk, ahol elérhetéek
lennének a tesztek, és a versennyel kapcsolatos legfontosabb
informaciok. A weboldalt ugy alakitjuk ki, hogy a teszt
okoseszk6zokon is kitolthetd legyen. Az erre fejlesztett
Facebook-oldalon folyamatosan tajékoztatjuk a jatékosokat, és
kommunikalunk veluk.
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Masodik fordulo:

Ez a fordulé mar inkabb a Facebook fellletein zajlana, és itt
inkabb a kreativitasra (KRESZ-FAKTORSAGRA) helyeznénk a
hangsulyt a modern kor szellemében. Az ebbe a forduldba bejutd
résztvevéknek egy, a lakéhelyliikdén megtalalhaté veszélyes
kozlekedési helyszint kellene bemutatniuk (pl. egy rosszul
felfestett zebra, vagy nehezen lathat6 kdzlekedési tabla
kovetkezményét.) A feladat az lenne, hogy készitsenek errdl
jépofa video-blogot (maximum 1 percben) javasoljanak megoldast
a veszelyes helyzetek megoldasara. A legtobb fiatal ezt a
feladatot mar egy egyszerlibb okos telefonnal is meg tudja oldani.

Ezeket a palyamUiveket szintén a Facebookra kell feltdlteni
#kreszfaktor hashtaggel. Az értékelést szakmai zs(ri biralna el,
amely tagjai a kdzrem(ikddék kozll kertiinének ki, Michelisz
Norberttel kiegészllve. A végeredménybeaz egyes videdk kapott
lajkjait is beleszamitjuk, 0sztdndzve ezzel a résztvevéket is a
kampany népszeriisitésére a barataik, ismerdseik korében.

A KRESZ-tesztet helyesen kitoIt6 és a szakmai zsUri altal
legjobbnak itélt 50 palyami jutna tovabb a dontébe.

www.kreszfaktor.hu



Lebonyolitasi koncepcio

www.kreszfaktor.hu

Donto

A donté helyszine a Hungaroring versenypalya (2017.
junius 12.).

A cél az eIméleti és Ugyességi feladatok kombinaldsaval
egy élményekben gazdag esemény megrendezése —
mindkét kategoriaban Ggyességi feladatok
megoldasaval. Az élményprogramok altal — ugy, mint
terepjarézas az Off Road Centrumban, kérdzés a
Formula— 1-es versenypalyan — nem csupan a dontésok,
hanem az 6ket kisérd tdébbi latogatéd is maradando
élményekkel gazdagodna.

A dontd végeén, a kiértékelés utan innepélyes keretek
kozott adnank at a nyereményt, révid misorral.

Lebonyolitas hatarideje: 2017. junius 30.




Marketing és kommunikacio

ONLINE

- origo.hu

- Facebook

Oktatasi tematik4ju weboldalak
- Autés témaju weboldalak

16%

EVENT

- Egyetemi ROADSHOW
- Sajtotéjékoztato

- Hungaroring dénté

4%
INDOOR

- Duna Plaza
- Egyetemek

G
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FAKTOR

Teljes média érték: 50 000 000 Ft
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15%

RADIO

- Roadshow
- Események

11%

- M4 - Hungaroring Magazin
- Helyi és varosi TV

4%

PRINT

— Autos témaju havilapok
(Formula magazin, Zsaru
magazin)
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Média Helyi és varosi TV Format Media Value (M ft) Total Reach
v M4 - Hungaroring Magazin Magazin 5 1000 000
Helyi és varosi TV Hirdetés 0,5 50 000
. Autds témaju havilapok (Formula . ) .
Print ) . Hirdetés - PR cikk 2 400 000
magazin, Zsaru magazin)
Radio Radiol - Reggeli Show szpot 2,5 1500000
Petdfi szpot 5 3000000
Duna Plaza promocio 1 150 000
Indoor -
Egyetemek Promécio 1 500 000
Egyetemi ROADSHOW ElS promécié 3 500 000
Event Sajtétéjékoztatd promécid 1 500 000
Hungaroring dénté promacio 4 800 000
origo.hu hirdetés, PR 8 1 000 000
. Facebook hirdetés 12 1 400 000
Online

Oktatasi tematikaju weboldalak hirdetés 2 300000



Marketing és kommunikacio

Online

Event

Print

Az uralkodb tri6 a Google, a Facebook és
a YouTube. A 15-24 éves internetezdk
korében ez a harom férum szerepel a
legnépszeriibb weboldalak dobogojan
Magyarorszagon.

Népszerilsités:
. Origo.hu PR cikk és banner
. Facebookos display kampanyok

. Banner elhelyezések autés és
oktatasi témaju weboldalakon

Radio

Pet6fi és Radid1 szpotok és pr.

A két leghallgatottabb radion keresztul
féleg a szuléket, tanarokat érjuk el.

Egyetemi roadshow a nyereményautoval.
Tobb egyetemen bemutatjuk a
nyereményautot, hostessek és
nyereményjatékok kiséretében.

Szoérdlapozas, szérdajandakok, high-
tech regisztracié a helyszinen — a
hostesesseknél tableten.

TV

Nemzeti Sport

Autés témaju havilapok (Formula
magazin, 4x4 magazin, Auté Motor, ...)

Indoor

M4 Hungaroring magazin szpot: 2 adas,
4 ismétlés.

Digi Sport 1, 2, 3 — Félelem nélkul autds
sportmagazin

Sport 1, 2 — Sportverda autos
sportmagazin

Duna Plaza radio és helyszini promécio a
2. emeleten marciustol.



Marketing és kommunikacio

Kreativ tartalmak

Eseményekhez kapcsolédo
figyelemfelkelté grafikak, fotok és mozgo
tartalmak gyartasa.

. Vlog, klipek, révid sajtbanyagok

Nyereményjaték

Az egyetemi roadshow-n regisztralok, a
weboldalon és Facebookon jatszok kozott
Hungaroringshop tréningeket sorsolunk ki
a promaocio soran is.

Fédij: VW Up a POHU jovoltabdl, prémium vezetéstechnikai tréning a Tanpalya jovoltabdl

A nyereményauto kiemelt helyet kap a kommunikaciéban, kreativokban és outdoor eseményeken.

Tovabbi nyeremények a Tanpalya jévoltabol:

1. helyezett: Prémium tréning, 2.: Aktiv tréning, 3.: Standard tréning, 4-5.: Bazis tréning, 6-10.: Bemelegit6 tréning

www.kreszfaktor.hu
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Egylittmiikod6 partnerek
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Alapitva - Since 1938
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